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DESCRIPTION GÉNÉRALE DU COURS 

Introduction.  

Comment appréhender la communication et les sciences de la communication ? 

1e partie : Médias, publics et information 

A propos des prénotions : communication / propagande  

La préhistoire des sciences de la communication : l’âge des foules et la propagande 

L’analyse des messages 

Les études de réception  

La sociologie (et la socio-économie) de la production 

L’influence de la communication d’influence ? 

2e partie. Communication, travail et organisation 

Communication et pouvoir dans les organisations 

Le mythe du dialogue social  

L’emprise du marketing et de ses applications  

L’importance de la communication marchande. L’exemple du secteur vitivinicole.  

Communication et valorisation symbolique  
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D’internet aux réseaux sociaux : la numérisation de l’économie et de la société  

Les métiers de la communication et les métiers conquis par la communication.  

3e partie. Discours et systèmes de représentations 

La critique des systèmes de représentation  

L’analyse des discours  

La sociologie du langage 

L’homme, le langage : la question du symbolique  

Conclusion. Du sujet dans la communication 

 

 

OBJECTIFS VISÉS ET COMPETENCES ACQUISES 

L’objectif du cours est triple : 

• faire découvrir aux étudiants le domaine des sciences et des études en 

communication (les « SIC ») ; 

• présenter les principaux objets auxquels on rattache habituellement la communication 

(médias, espace public, travail, organisation, médiation…) ; 

• former les étudiants à l’analyse critique des discours et des systèmes de représentations. 

 

MODE D’ÉVALUATION 

.... Contrôle continu     X  Examen Terminal 

… Oral      … Ecrit 

Se présente sous la forme d’un travail de réflexion 

 

PRÉREQUIS 
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